
Automatické slevy v programu APSi, jejich u�ití a d efinice: 
 
* � erven�  psané poznámky jsou dopl� ující informace ur� ené Vašeho pro správce databáze   
 
V programu lze definovat slevy pro r� zné zákazníky na r� zné zbo�í. Program pak sám vyhledává p � i 
prodeji zbo�í i slu�eb pro ka�dého zákazníka p �esn�  tu správnou prodejní cenu. 
 
Mechanizmus zjišt� ní správné slevy zákazníka tedy porovnává p� i prodeji ka�dého jednotlivého zbo�í  
dv�  veli� iny. Co prodáváme a komu to prodáváme.  
 
Nejprve si prohlédneme stranu komu prodáváme. 
 
Zákazníci a jejich skupiny . * tabulka „adresar“ 
  P�i definování slev jsou jednotliví zákazníci ur� ováni podle jejich � ísla z adresá�e zákazník�  (polo�ka 
Partner  * adresar.partner)  Pokud bychom cht� li poskytovat stejné slevy více zákazník� m, je mo�né 
za�adit zákazníky do jedné skupiny a nadefinovat slevy pro tuto skupinu. Zadávání slev se tak urychlí 
a zp�ehlední. Jednotlivé skupiny zákazník�  jsou ur� eni � íslem skupiny (max. 999 skupin). Zákazníka 
lze ke skupin�  p� i�adit tak �e � íslo skupiny zapíšete do okénka Skupina zákazník�  na kart�  zákazníka 
v adresá�i. * adresar.parta 
 

 
 
 
Všechny druhy slev lze tedy zadat jak pro skupinu zákazník�  tak i p�ímo pro jednoho konkrétního 
zákazníka. Program v základním nastavení vyhledává slevu tak, �e se nejprve pokusí vyhledat slevu 
pro jednotlivého zákazník a pokud  nic nenajde, pokusí se vyhledat slevu pro skupina zákazník�  do 
které je zákazník p� id� len. 
 
 
 
 



 
 
 
A nyní se zam�� íme na stranu co prodáváme. 
 
Zbo�í a r � zné druhy jeho ozna � ení pro mo�nost definice slev.  
 
Skladová karta obsahuje n� kolik r� zných údaj�  které lze vyu�ít pro definování slev. N � které údaje 
slou�í pouze pro ú � ely slev (rabatová skupina  * sklad.rs), jiné mohou zárove�  poslou�it k definici slev 
ale i  k dalším ú� el� m  ( skupina zbo�í * sklad.skupina , podskupina zbo�í  * sklad.podskupina ,   
dodavatel * sklad.dodava ). U�ivatel programu má mo�nost rozd � lit si sv� j sortiment  na skupiny a 
podskupiny zbo�í nap �íklad za ú� elem pozd� jšího vyhodnocení prodejnosti jednotlivých skupin a 
zárove�  tyto údaje pou�ít pro ur � ení slevy.   
 
Skladová karta : 

  
 
 
Jednotlivé typy slev ( uvedeme v po�adí v jakém se v praxi nej� ast� ji pou�ívají ) : 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
Rabatová skupina:  
 
 Jednotlivé skladové karty je mo�né ozna � it v okénku Rabatová skupina písmeny A-Z. Slevy pro celé 
skupiny zákazník�  na zbo�í ozna � ené ur� itým písmenkem rabatové skupiny se definují bu� to 
v p�ehledné tabulce kterou naleznete v menu : 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice – Skupina zákazník�  rabatová tabulka: 
* tabulka rs_tab 

     
 
Z p�íkladu na obrázku vyplývá �e všichni zákazníci  za �azení do skupiny zákazník�  � íslo 1 dostanou 
slevu 10% na zbo�í které je ozna � eno rabatovou skupinou  A,B,C,EG…..  20% slevy na rabatovou 
skupinu F a P ,  4% na D atd.  
 
Tato tabulka umo� � uje definici slev pro max. 10 skupin zákazník�  co� v praxi v � tšinou zcela 
dosta� uje. Pokud by jste po�adovali definovat slevy pro s kupinu zákazník�  11 – 999 pou�ijte jinou 
defini� ní tabulku kterou zp�ístupníte z menu takto :  
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny – Sleva skupina zákazník�  rabatová skupina: * tabulka slevy 
 
Pokud po�adujete definovat slevu zbo�í s ur � itou rabatovou skupinou p�ímo ve vztahu ke konkétnímu 
zákazníkovi, pou�ijte defini � ní tabulku kterou zp�ístupníte z menu takto : 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny – Sleva  zákazník  rabatová skupina: : * tabulka slevy 
 
 



 
 
 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva skupina zákazník�  rabatová skupina: : 
 * tabulka slevy  sloupce parta,rs,sleva 

 
 
Na uvedeném p�íkladu má skupina zákazník�  11 na rabatovou skupinu A slevu 9 % 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice – Sleva skupina zákazník�  rabatová skupina : 
 * tabulka slevy sloupce partner,rs,sleva 

 
 
Na uvedeném p�íkladu má zákazník  � íslo 100 na rabatovou skupinu A slevu 5 % 
 



Skupina zbo�í :  
 
 Jednotlivé skladové karty je mo�né ozna � it v poli Skupina ozna� ením skupiny zbo�í (pozor - 
nezam�� ovat se skupinou zákazník� ). Do pole skupina zbo�í m � �ete zapsat jakýkoliv výraz nebo 
pou�ít ozna � ení ze seznamu skupin zbo�í. V p �ípad�  �e budete mít zájem pou�ít tento druh slevy, 
doporu� ujeme nejprve si dob�e promyslet skladbu sortimentu a zp� sob jak jej rozd� lit na jednotlivé 
skupiny. Ka�dou skupinu pak lze ješt �  dále rozd� lovat na díl� í podskupiny . Seznam skupin a 
podskupin zbo�í si m � �ete dop �edu p� ipravit a zapsat v menu: 
    Seznamy  - skupiny zbo�í        * tabulka skupiny  
a  Seznamy  - podskupiny zbo�í  * tabulka podskup 
 
Slevy na jednotlivé skupiny zbo�í pro celé skupiny zákazník�  pak definujete v tabulce kterou 
zp�ístupníte z menu : 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva  skupina zákazník�  skupina zbo�í: 
* tabulka slevy sloupce parta,skupina,sleva 

 
 
Na uvedeném p�íkladu má nap�. skupina zákazník�   � íslo 2 na skupinu zbo�í OLEJE  slevu 12 % 
 
 
Podobn�  m� �ete definovat slevy jednotlivých zákazník �  na celé skupiny zbo�í. 
 
Slevy na jednotlivé skupiny zbo�í pro jednotlivé zá kazníky pak definujete v tabulce kterou zp�ístupníte 
z menu : 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva zákazník  skupina zbo�í: 
* tabulka slevy 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva zákazník  skupina zbo�í: 
* tabulka slevy sloupce partner,skupina,sleva 

 
 
Na uvedeném p�íkladu má  zákazník  � íslo 1 na skupinu zbo�í BARVY  slevu 5 % 
 
 
 
 
 
 
Podskupina zbo�í :  
 
 
Jak ji� bylo uvedeno, jednotlivé skupiny zbo�í se m ohou dále d� lit na díl� í podskupiny zbo�í. Tak 
nap�íklad skupina OLEJE se m� �e dále d � lit na oleje „motorové,p�evodové,chladící,hydraulické“ 
Jinému m� �e vyhovovat rozd � lení na oleje „shell,castrol,repsol“ apod.  
Tyto podskupiny lze zapisovat na skladové karty do pole Podskupina a dále také pou�ít pro 
p� id� lování slev. P�i definování  slev na jednotlivé podskupiny zbo�í p ostupujte stejn�  jako v p�ípad�  
skupin zbo�í s tím rozdílem �e pou�ijete jinou tabu lku pro definici slev. Tu zp�ístupníte z  menu : 
 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva   zákazník   podskupina zbo�í: 
* tabulka slevy sloupce partner,podskup+dodal,sleva 
 
a nebo  
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva   skupina zákazník�    podskupina zbo�í:  
* tabulka slevy sloupce parta,,podskup+dodal,sleva 

 
 



 
Dodavatel zbo�í :  
 
 Jednotlivé skladové karty je mo�né ozna � it v poli  Dodává  ( * sklad.dodava) � íslem dodavatele 
z adresá�e.  Toto ozna� ení je také mo�né vyu�ít pro definice slev. Zákazní k nebo skupina zákazník�  
pak obdr�í slevu ne veškerý sortiment zbo�í dodávan ý jedním dodavatelem. 
 
Slevy na zbo�í dodávané ur � itým dodavatelem pak definujete v tabulce kterou zp�ístupníte z menu : 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva  skupina zákazník�   dodavatel: 
* tabulka slevy sloupce parta,dodal,sleva 

 
 
Na uvedeném p�íkladu má  skupina zákazník�   � íslo 20 na veškeré zbo�í od dodavatele 3  slevu 20 % 
 
A podobn�  definice pro jednotlivé zákazníky: 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  – Sleva  zákazník   dodavatel: 
* tabulka slevy sloupce partner,dodal,sleva 

 
 
Na uvedeném p�íkladu má  zákazník  � íslo 100 na veškeré zbo�í od dodavatele 3  slevu 50  % 
 



Zvláštní ceny zákazník �   a skupin zákazník �  : 
 
Posledním typem slevy je mo�nost stanovit p �ímo pevnou prodejní cenu ne ur� ený artikl (skladovou 
kartu ( * sklad.jkpov ) a to pro skupinu zákazník�  � i konkrétního zákazníka.  
Definici lze provést v tabulce kterou zp�ístupníte  z menu : 
 
Seznamy – Slevy a zvláštní ceny definice  - Zvláštní ceny zákazník�  a skupin zákazník�  
* tabulka slevmat sloupce partner,parta,,jkpov+dodal,pc  

 
 
Na uvedeném p�íkladu je nadefinována pevná prodejní cena b.dph na zbo�í s objednacím � íslem  
4F 100P ( * sklad.jkpov ) pro zákazníka 100 ve výši 100 K�  a pro skupinu zákazník�  5 ve výši 120 K� . 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
Jak to celé pracuje: 
  
Všechny procentuální slevy se zapisují do definic se znaménkem mínus. Pokud znaménko mínus 
nezadáte, program to vyhodnotí jako p�irá�ku. 
 
Procentuální slevy se uplatní pouze p�i prodeji s pou�itím první prodejní ceny skladu. (  * sklad.pc1 ) 
Pokud zvolíte prodej za cenu 2 nebo 3 (* sklad.pc2 nebo  sklad.pc3 ) slevy se neuplatní.  
 
Program vyhledává slevu v jednotlivých typech slev podle po�adí které se dá nastavit ve Spole� ných 
parametrech – zálo�ka slevy. 
* tabulka poradislev 

 
 
Pokud program p�i prohledávání jednotlivých slev „najde“ první vyhovující definici, uplatní p� i prodeji 
nalezenou slevu a další ji� nevyhledává. 
 
Podle nastavení po�adí vyhledávání slev na uvedeném obrázku se bude program chovat takto: 
 
P�i prodeji ka�dé jednotlivé polo�ky zbo�í jako první  prohledá zda zákazník nemá na prodávané zbo�í 
definovánu pevnou prodejní cenu. Pokud nenajde, pokra� uje dál a pokusí se zjistit zda na prodávané 
zbo�í nemá stanovenu pevnou prodejní cenu  skupina zákazník�  do které je kupující zákazník 
p� i�azen. Pokud ani zde nic nenajde, pokra� uje prohledáním rabatových slev ve vztahu k zákazníkovi 
a poté rabatových slev ve vztahu ke skupin�  zákazník� . Takto pokra� uje prohledáváním jednotlivých 
druh�  slev a� do okam�iku kdy narazí na první slevu. V t omto okam�iku p �estává dál hledat a první 
nalezenou slevu uplatní p� i prodeji.  
   
 


